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1 Kurzcharakteristik: 9 Redaktion: Karsten Schéfer (Chefredakteur)
photovoltaik bringt auf das Wesentliche reduzierte Fakten fur Technik, Marketing, Hans—.Chrlstoph Neidlein
. X . Dr. Michael Fuhs
Werbung, Verkauf und Kundenservice. Technische Inhalte werden so vermittelt, -
. . L . " William Vorsatz
dass sie der Leser direkt fiir sein Tagesgeschéft nutzen kann. Neben Tipps und Petra Franke (Chefin vom Dienst)
Trends, Analysen, Berichten und Bewertungen zu neuen Verfahren, Methoden und . )
Produkten gibt es ergdnzend pragnante Kommentare zu relevanten Ereignissen und [LOgAnzeigen: {Zr:gr:fi: :;rem?;\l(gﬁgi)kfusz 96-323
Entwicklungen innerhalb und auBerhalb der Branche. Kompakte Markttibersichten J o P -
helfen dem Profi dabei, den Uberblick zu behalten. Brigitte Gottscholl (069) 76 75 49-70
gottscholl@photovoltaik.eu
2 Erscheinungsweise: 12 Ausgaben 11 Vertrieb: Corinna Zippan (0711) 63 672-840
3 Jahrgang: 4. Jahrgang 2010 zippan@photovoltaik.eu
4 Web-Adresse (URL): www.photovoltaik.eu 12 Bezugspreis: Jahresabonnement (Inland) 79,60 € zzgl. 19,60 € Versand
5 Mitgliedschaften: - Jahresabonnement (Ausland) 79,60 € zzgl. 26,40 € Versand
6 Organ: - Einzelverkaufspreis 15,00 € zzgl. Versand
7 Herausgeber: Verlagsgemeinschaft GbR Stand: September 2009
Alfons W. Gentner Verlag GmbH & Co. KG / Solarpraxis AG 13 ISSN: 1864-7855
8 Verlag: Verlagsgemeinschaft GbR 14 Umfangsanalyse: -
Postanschrift: Alfons W. Gentner Verlag GmbH & Co. KG / Solarpraxis AG Format der Zeitschrift: DIN A4
Postfach 10 17 42, 70015 Stuttgart .
ForststraBe 131, 70193 Stuttgart 15 Inhalts-Analyse nicht erhoben
Telefon: (0711) 6 36 72-829 Redaktion:
Telefax: (0711) 6 36 72-760
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16 Auflagenkontrolle: &

17 Auflagen-Analyse: Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt

(1.7.2008 bis 30. 6. 2009)

Druckauflage: 25.600 davon

Tatsachlich verbreitete 24.729 382 Ausland

18 Geographische Verbreitungs-Analyse:

Wirtschaftsraum

Anteil an tatsachl. verbreiteter Auflage

% Exemplare
Bundesrepublik Deutschland 98,46 24.347
Ausland 1,54 382
tatsichl. verbreitete Auflage 100,00 24.729

Gliederung der Inlands-Auflage

nach Nielsen-Gebieten:

Gliederung der Auslands-Auflage
nach Landern:

Auflage: (TvA)
Verkaufte Auflage: 1918  1.890 Abonnierte Exemplare
0 davon Mitgliederstticke
26 Sonstiger Verkauf
2 Einzelverkauf
Freistiicke: 22.811 1.430 Standige Empfanger
21.381 Wechselnde Empfanger
0 Werbeexemplare
Rest: 871 Rest-, Archiv- und Belegexemplare

Nielsen 1
Nielsen 2
Nielsen 3A
Nielsen 3B
Nielsen 4
Nielsen 5
Nielsen 6
Nielsen 7
Inland

11,61%
15,56 %
17,57 %
16,31%
19,41 %
3,48%
7,35%
8,71%
100,0%

2.828 Ex. Schweiz 20,15% 77 Ex.
3.789 Ex. Osterreich 23,76% 91 Ex.
4277 Ex. Skandinavien 2,28% 9Ex.
3.971 Ex. Benelux 12,74% 49 Ex.
4796 Ex Frankreich 4,94% 19 Ex.

. ) Italien 5,51% 21 Ex.

846 Ex. Osteuropa 18,25 % 70 Ex.
1.789 Ex. USA/Kanada 0,95 % 4Ex.
2121 Ex. sonst. Ausland 11,41 % 44 Ex.

24.347 Ex. Ausland 100,0% 382 Ex.




AS MAGAZIN FUR PROFIS

photovoltaik ,... e 3-EI

Media-Informationen 2010 4@’

19 Empfangergruppen: Anteil an tatsdchl. verbreiteter Auflage
Elektro 34,5 8.532
SHK 27,9 6.899
Dachdecker 50 1.236
Fassaden/Glaser 4,7 1.162
Solarteure 82 2.028
Hersteller + Zulieferer 31 767
Fertigung/Anlagenbau 3,6 890
Architekten 4,8 1.187
Planungsingenieure/Projektierer 41 1.014
Bauamter etc. 0,5 124
Handel 1,0 247
Politik 1,5 371
Ausbildung 11 272

100 24.729

20-23 Zu diesem Merkmal stehen fiir eine Dateianalyse keine Daten zur Verfligung.
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1 Auflage: 5 Termine:
Druckauflage: 25.600 Exemplare Erscheinungsweise: 12 Ausgaben
Tatséchlich verbreitete Auflage Erscheinungstermine und Anzeigenschluss: siehe Seite 13 ff.

Jahresdurchschnitt (It. AMF-Schema 2, Ziffer 17): 24.729 Exemplare 5
6 Verlagsgemeinschaft:

2 Zeitschriftenformat: Alfons W. Gentner Verlag GmbH & Co. KG  Solarpraxis AG
DIN A4, 210 mm breit x 297 mm hoch Postfach 10 17 42, 70015 Stuttgart Zinnowitzer Str. 1
Satzspiegel: ForststraBe131, 70193 Stuttgart 10115 Berlin
183 mm breit x 254 mm hoch, 3 Spalten je 54 mm breit Internet: www.gentner.de Internet: www.solarpraxis.de
X Telefon: (0711) 6 36 72-861 Telefon: (030) 72 62 96-300
3 Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen: Telefax: (0711) 6 36 72-761 Telefax: (030) 72 62 96-309

Offsetdruck, Klebebindung, Anlieferung belichtungsfahiger, unseparierter

Daten im PDF-X/3-Format. Weitere Informationen finden Sie auf der Seite 12 7 Zahlungsbedingungen:

dieser Media-Daten 3 % Skonto bei Zahlung vor Erscheinen, 2 % Skonto bei Zahlung innerhalb
) 8Tagen nach Rechnungsdatum. Kein Skonto bei Gelegenheitsanzeigen, Post-
4 Papiersorte: gebiihren, Zifferngebiihren, Offertenporto. Netto 30 Tage nach Rechnungsdatum;
Innenteil holzhaltig gestrichen matt, Vorausberechnung vorbehalten.
Umschlagseiten holzfrei gestrichen glanzend, 60er Raster Bankverbindungen:

Siidwestbank Stuttgart (BLZ 600 907 00) 535 066 007
SWIFT: SWBSDESS; IBAN: DE83 6009 0700 0535 0660 07
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8 Anzeigenformate und Preise:
Allen Preisen ist der jeweils gliltige gesetzliche Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen

2/1 Seite 6.900,~ 50 % von der Anzeigenpreisliste.

1/1 Seite 3.450,~ Die Anzeigen werden fir den gleichen Zeitraum auf www.photovoltaik.eu
2/3 Seite 2300, online gestellt ohne Aufpreis.

1/2 Seite 1.725,-

1/3 Seite 1.150,— 1 Jahr 150,- €

1/4 Seite 862,

1/6 Seite 575,-

1/8 Seite 431,-

2. Umschlagseite 4.400,~

3. Umschlagseite 4.000,~

4. Umschlagseite 4.600,~
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9 Zuschldge: auf Anfrage 13 Beilagen (nicht rabattfahig):
10 Sonderwerbeformen: auf Anfrage bis25g|Gewicht 190,00 &/Tausend
inklusive Postgebiihren, hoheres Gewicht auf Anfrage
11 Rabatte: Bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Insertionsjahr) Format bis héchstens 203 mm Breite x 292 mm Hohe.
_ Teilbeilagen: Technische Zusatzkosten 65,- € (nicht rabattierbar und auch nicht AE-fahig)
3 Anzeigen 5% 2 Seiten 5% 14 Aufgeklebte Werbemittel:
A @ - @ Postkarte auf Trageranzeige 52,00 €/Tausend
Clinzeioen 0P eccicn L0026 Agenturen erhalten 15% Provision
8 Anzeigen 15% 6 Seiten 12% ief R .
12 Anzeigen 20% 9 Seiten 15% 15 Lie elransck i L urd.osmor.len 12ID is 14:
12 Seiten 20% Vogel Druck- und Medienservice GmbH & Co. KG

LeibnizstraBe 5
97204 Hochberg

12 Einhefter (Rabatt It. Malstaffel):
Liefervermerk: Fiir ,photovoltaik’, Ausgabe ...

2 Seiten 250,00 €/ Tausend
4 Seiten 280,00 €/ Tausend

Anlieferung der Einhefter im Format DIN A4 plus 4 mm Beschnittzugabe an allen 4 Seiten.
Papierqualitit bis 170 g/m?. Weitere Formate auf Anfrage.
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Informationsblatt Formate

Erganzung zur Anzeigenpreisliste Nr. 4

gultigab 1.1.2010

PR

Zeitschriftenformat
DIN A4, 210 mm breit x 297 mm hoch

1/3 Seite
hoch
59x254
74x297

2/1 Seite
2x210x297

H Satzspiegelformat

M Format im Anschnitt zzgl. 3 mm Beschnitt an allen AuBenseiten

1/1 Seite
183 x 254
210x297

2/3 Seite
120 x 254
134x297
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2/3 Seite
183 x169
210x 191

1/2 Seite
hoch
90 x 254
104 x 297

1/2 Seite quer
183x124
210x 146

1/3 Seite quer
183x85
210x 106

1/4 Seite hoch
90x 124

1/4 Seite quer
183 x64
210x 85

1/6 Seite hoch
59x124

1/6 Seite quer
121x64

1/8 Seite quer
90 x 64
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Informationsblatt Digitale Druckunterlagen

Ergdnzung zur Anzeigenpreisliste Nr. 4
glltigab 1.1.2010

PR

Datenanlieferung:
Bitte senden sie uns ihre Druckunterlagen ausschlieBlich digital zu. Um ein optimales
Druckergebnis zu gewahrleisten, beachten sie bitte die folgenden Hinweise.

1. Datenformat*:

Unseparierte PDF/X-3, CMYK-Modus.

» Schriften, Logos und Bilder sind enthalten.

» Auflésung: Bildbestandteile CT: 300 dpi, Linework LW 1200 dpi.
» CMYK-Modus

2. Farbanzeigen: Nach Euro-Skala

Sonderfarben und Farbtone, die durch den Zusammendruck von Farben der Skala nicht
erreicht werden kénnen, bediirfen einer besonderen Vereinbarung mit dem Verlag.
Sonderfarben werden aufgrund der technischen Gegebenheit aus der Eurofarb-Skala
aufgebaut. Geringe Tonwertabweichungen sind im Toleranzbereich des Offset-Druck-
verfahrens begriindet. Schmuckfarbe bedeutet, dass sich Ihre Anzeige neben schwarz
(und/oder weiB) nur noch aus hochstens zwei der drei weiteren Grundfarben (cyan,
magenta oder yellow) zusammensetzen darf. Der eventuelle Verzicht auf die Grundfarbe
schwarz bei der Gestaltung von Farbanzeigen hat keinen Einfluss auf die Berechnung.

3. Datenversand per E-Mail:

lhre Daten senden sie bitte per E-Mail an photovoltaik@sunbeam-berlin.de.

Von den gelieferten Daten senden sie uns bitte einen von diesen Daten erstellten pro-
zessverbindlichen Proof per Post zu. Auf dem Proof muf3 der Name des verwendeten
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Farbparameters sowie die Prooferbezeichnung ausgedruckt sein. Als Kontrolimittel ist
der Ugra/Fogra-Medienteil mitzudrucken.

4. Datenversand per Post:

lhre CD-Rom senden Sie bitte zusammen mit einem von diesen Daten erstellten
prozessverbindlichen Proof per Post an unsere Produktion.

Auf dem Proof muss der Name des verwendeten Farbparameters sowie die Proofer-
bezeichnung ausgedruckt sein. Als Kontrollmittel ist der Ugra/ Fogra-Medienteil mit-
zudrucken.

Die Versandanschrift lautet:
Sunbeam GmbH
Herstellung photovoltaik
Zinnowitzer Str. 1

10115 Berlin

Telefon (030) 72 62 96 - 300

5. Andere Datenformate:

Falls Ihnen nur andere als die hier aufgelisteten Datenformate oder Datentrager zur
Verfiigung stehen und Sie nicht die Méglichkeit haben, sie in eine der gewiinschten
Formen zu konvertieren, sollten Sie auf jeden Fall mit unserer technischen Hotline:
Telefon (030) 72 62 96 - 332 Ruicksprache halten.

*Bei Anlieferung von nicht ausdriicklich angeforderten anderen Druckunterlagen behalten wir uns die Berechnung der
Anfertigung der PDF-Dateien zum Selbstkostenpreis vor.
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Ausgabe Messen und Veranstaltungen
» PV Markt 2010 Deutschland PV Power Plants 2010 - EU, 25.01. - 26.01.,
» Gebdudeintegrierte PV Prag, Tschechische Republik

01 » Wechselrichter

Erscheinungstag:  07.01.2010
Anzeigenschluss:  14.12.2009

» Module Conferenza dell'Industria Solare - Italia 2010 (CIS -IT 2010),
» Ranking Rohsilizium und Wafer 11.02.-12.02., Rom, ltalien
02 » Uberwachungssysteme
Erscheinungstag:  04.02.2010
Anzeigenschluss: ~ 21.01.2010
» Diinnschicht 25. OTTI PV Symposium, 03.03.-05.03., Bad Staffelstein,
» PV GroBanlagen Deutschland
» Kostenreduktion in der Fertigung PV Expo 2010, 03.03.-05.03., Tokio, Japan

03

Erscheinungstag:  02.03.2010

Anzeigenschluss:  16.02.2010 Marktubersicht: Wechselrichter
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Ausgabe Messen und Veranstaltungen
» Ranking Zellhersteller Light+Building 2010, 11.04.-16.04., Frankfurt/Main, Deutschland
» Handel/Gro3handel Hannover Messe, 19.04.-23.04., Hannover, Deutschland
04 Thin-Film Industry Forum 2010 im Rahmen der 2. Thin-Film Week,

Erscheinungstag: ~ 01.04.2010 21.04.-22.04, Berlin, Deutschland

Anzeigenschluss: ~ 18.03.2010

> Glas Woche der Sonne, 01.05.-09.05., Deutschland
» Versicherung/Diebstahlschutz Solarexpo Verona, 05.05.-07.05., Verona, Italien
05 » Gestellsysteme 4th SNEC PV Power Expo, 05.05.-07.05., Shanghai, China
Erscheinungstag:  06.05.2010
Anzeigenschluss:  20.04.2010
> Vorschau Intersolar Miinchen Intersolar 2010, 09.06.-11.06., Miinchen, Deutschland

» Komponenten
(06 - Ranking Kristalline Modulhersteller

Erscheinungstag:  04.06.2010
Anzeigenschluss:  17.05.2010 > Marktiibersicht: Diinnschicht
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Ausgabe Messen und Veranstaltungen

» Nachberichterstattung Intersolar Intersolar North America, 13.07.-15.07., San Francisco, USA
» Blitz- und Uberspannungsschutz
07 » Geb&udeintegrierte PV

Erscheinungstag:  08.07.2010
Anzeigenschluss:  24.06.2010

» Ranking Duinnschichthersteller
» Kabel und Stecker
08 » Wechselrichter

Erscheinungstag:  05.08.2010
Anzeigenschluss:  22.07.2010

> Vorschau 25. EU PVSEC 25. EU PVSEC, September 2010
09 » Gestellsysteme GLASSTEC + solarpec, 28.09.-01.10,, Diisseldorf, Deutschland

Erscheinungstag:  02.09.2010
Anzeigenschluss:  17.08.2010 > Marktlbersicht: Kristalline Module
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Termin- und Themenplan

Erscheinungstag:
Anzeigenschluss:

Erscheinungstag:
Anzeigenschluss:

Erscheinungstag:
Anzeigenschluss:

Ausgabe

10

07.10.2010
23.09.2010

11

04.11.2010
20.10.2010

12

02.12.2010
18.11.2010

Ausblick 01/2011

Erscheinungstag:
Anzeigenschluss:

06.01.2011
13.12.2010

>

b

Nachbericht 25. EU PVSEC
Ranking Wechselrichter
Mess- und Prifsysteme

Module
Wechselrichter

Marktubersicht: Aufdach-/Indachanlagen Montagesysteme

Ranking Systemanbieter
Qualitatssicherung

Ausblick 2011
Module
Wechselrichter
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Messen und Veranstaltungen

SOLAR POWER International 2010, 12.10.-14.10.,

Los Angeles, USA

Conferencia de la Industria Solar - Espana 2010 (CIS-ES 2010),
Oktober, Madrid, Spanien

Semicon Europa 2010, Oktober, Dresden, Deutschland

11. Forum Solarpraxis, November 2010, Berlin, Deutschland

PV Power Plants USA, Dezember 2010, USA

PV Power Plants - EU, Januar 2011, Europa
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1 Untersuchungsmethode: Tatsachlich verbreitete Auflage (TvA) 24.729
Verbreitungsanalyse durch Dateiauswertung - Total-Erhebung » davonInland 202
» davon Ausland 382
2 Beschreibung der Empfingerschaft zum Zeitpunkt der Datenerhebung:
2.1 Beschaffenheit der Datei: 3 Beschreibung der Untersuchung:
In der Empfangerdatei sind die Anschriften aller Empfanger erfasst. Aufgrund der 3.1 Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):
vorhandenen postalischen Angaben kann die Datei nach Nielsen-Gebieten bzw. Grundgesamtheit (TvA) 24729 100,00 %
Inlands- und Auslandsempfangern sortiert werden. Ergdanzend ist in der Datei Davon in Untersuchung nicht erfasst:
erfasst: Branchenzugehorigkeit. (Messe, Buchhandel etc.)
2.2 Gesamtzahl der Empféanger in der Datei: 198.400 Die Untersuchung reprisentiert von der
2.3 Gesamtzahl wechselnden Empféanger: 197.266 Grundgesamtheit (TvA) 24.729 100,00 %
(Wechsel nach jeder 8. Ausgabe) 3.2 Tag der Datei-Auswertung: 01. Juli 2009 (Ausgabe 8/2009)

2.4 Struktur der Empféangerschaft einer aktuellen durchschnittlichen

e e s i oy 3.3 Beschreibung der Datenbasis:

Fur die Zuordnung der Branchen zu den Empfangeradressen wurde die

» verkaufte Auflage 1.918 R
) folgende Quelle verwendet:
davon: abonnierte Exemplare: 1.890 ..
Einzelverkauf 2 » Angaben der Empfénger selbst
sonstiger Verkauf: 2 34 Zielperson der Untersuchung: entfallt
» Freistiicke 22811 35 Definition des Lesers: entfallt
standige Freistiicke 1.430 . —
wechselnde Freisticke 21381 3.6 Zeitraum der Untersuchung: Juli/ August 2009

Werbeexemplare 0 3.7 Durchfiihrung der Untersuchung: Gentner Verlag
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Preise: Banner-Formate: Beispiele Banner-Formate:
startpage
Wallpaper 6.000,~ 8.000,~ 1  Wallpaper 728 x90 + 120 x 600 photovoltaik
Leaderboard 4.000,~ 6.000,~ 2 Leaderboard 728x90 —_— — =
Skyscraper 4.000,— 6.000,~ 3 Skyscraper 120 x 600 oy
Fullsize 3.000,- 4.500,~ 4 Fullsize 468 x 60
Button 1.500,~ 3.000,- 5  Button 120x 60

Bannerrotation mit nicht mehr als 2 anderen Bannern.
special sections Bitte Uibersenden Sie uns folgende Formate:

jpg, gif, oder animiertes gif.
Wallpaper 3.000,— 5.000,—

Linkliste print und online

Leadsgbaard 2,000, 3.000, (Firmeneintrag) 1 Jahr 150,- €
S L0005 [200 Newsletter Anzeigen auf Anfrage
Fullsize 800, 1.300,—- Logoplatzierung auf Anfrace
Button 500, 800, in spez. Rubriken 9




ph Otovo Ital k print + online

MAGAZIN FUR PROFIS

Allgemeine Geschiftsbedingungen

Allgemeine Geschiftsbedingungen fiir print und online Anzeigen sowie Fremdbeilagen in der Printausgabe

1, Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tiber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden
oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung,

2 Anzeigen sind im Zweifel zur Vercffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und
verdffentlicht wird.

3 Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch tiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere
Anzeigen abzurufen.

4 Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewahrten und dem der tatsdchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im
Risikobereich des Verlages beruht.

5 Bei der Errechnung der werden Text dem Pre: in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6 Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmien Platzen der Druckschrift veroffent-
licht werden sollen, missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht
auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7 Fiir die Unterbringung einer Anzeige im Textteil ist der Textteil-Preis zu zahlen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als
solche vom Verlag mit dem Wort, Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8 DerVerlag behalt sich vor, Anzeigenauftrége — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses und insbesondere bei Anzeigen auf Titelseiten — und Beilagenaufirge wegen ihres
Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche
Bestimmungen verstsst oder deren Veraffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Vertretern aufgegeben werden. Anzeigen- und Beilagenauftrage
sind fiir den Verlag erst nach Vorlage des Anzeigenmotivs bzw. eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den
Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber
unverziiglich mitgeteilt.

9 Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Filr erkennbar ungeeignete oder
beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Zur Gewahrleistung eines einwandfreien Druckes muss bei Druckunterlagen per ISDN oder auf Datentrégern ein
Beiblatt ausgefiillt werden. Bei Nichtbeachtung ibernimmt der Verlag keine Gewahr fiir den richtigen Abdruck. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel ibliche Druckqualitat
im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

10 Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmab, in dem der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde. Lsst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die
Erstanze\ge emeut nicht einwandfrei, so hat der ein Recht auf i oder Rii des Auftrages. aus positiver

Verschulden bei und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer - S he aus
Unmogl\thkelt der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt
nicht nur fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfilllungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens
2ugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im kaufmannischen Geschiftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von Erfiillungsgeilfen; in
den Gibrigen Fallen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts

beschrankt. Fehlend fehlerhaft gedruckte ergeben keinen Anspruch fiir den Auftraggeber, sofern nicht ausdriicklich Abweichendes vereinbart ist. Reklamationen
miissen — auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11 Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt
alle Fe die ihm innerhalb der bei der des Pr gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12 Sind keine besonderen GraBenvarschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tibliche, tatséichliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13 Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, mdglichst aber 14 Tage nach Verdffentlichung der Anzeige tibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der
aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.
Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

14 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis
2ur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag be-
rechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung
des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhingig zu machen. Alle gegenwiartigen und kiinftigen Forderungen einer Werbeagentur gegeniiber ihrem
Auftraggeber, betreffend die Insertion und eventuelle Zusatzkosten, sind an den Verlag abgetreten. Die Agentur ist erméchtigt, die abgetretene Forderung so lange einzuziehen, wie sie
der vertragsmaBigen Zahlungspflicht dem Verlag gegeniiber nachkommt. Der Verlag ist grundsiitzlich berechtigt, die Abtretung offenzulegen und die Forderung selbst einzuziehen.

15 Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang de: i werden Belegseite vollstandige Be-
legnummer geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tber die Veroffentlichung und Verbreitung
der Anzeige.

16 Kosten fir die Anfertigung bestellter Druckstacke, Matern, Filme und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich
vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17 Aus einer Auﬂagenmmdevung kann bei einem Abschluss iber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten
Anzeige begir die in der Preisliste oder auf andere hschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittlich
verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist
nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie mehr als 20 vH betragt. Dariiber hinaus sind etwaige P und {iche ausgeschlossen,
wenn derVerlag den Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

18 Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Er ibernimmt dariiber hinaus keine
Haftung. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingénge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt.
Luschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag behalt sich im Interesse
und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes zu Priifzwecken zu offnen. Zur Weiterleitung von
qeschaftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

19 Erfilllungsort ist der Sitz des Veerlages. Gerichtsstand fiir samtliche Anspriiche aus der Geschaftsverbindung (auch bei kiinftigen Vertragen) mit Vollkaufleuten, juristischen Personen des
offentlichen Rechts oder Trager von ffentlich-rechtlichen Sondervermagen, sowie fiir alle Anspriiche, die im Wege des Mahnverfahrens geltend gemacht werden, ist das Amtsgericht
Stuttgart. Fir den Fall, dass der Wohnsitz oder g Aufenthalt d im Zeitpunkt der unbekanntist, sowie fiir den Fall, dass der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

20 Ihre Daten werden mittels EDV verarbeitet (Hinweis gemaB3 § 26 BDSG)
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